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Anubis: «Estamos desarrollando
un concepto de negocio innovadory 2

Javier G. Fernandez

etectarunaoportunidad
demercado, unnicho de

negocio inédito que estd
esperando que se le explote, y
disefiar un modelo de negocio -
atractivo y rentable que poder
franquiciar. Esa fue la estrate-
gia seguida por Gustavo Nieto,
gerente de Anubis, la cadena
de coctelerfas que estéd revolu-
cionando los centros comer-
ciales espafoles. «Estamos
desarrollando un concepto de
negocio diferente e innovador
en los centros comerciales»,
senala el promotor de esta
ensena.

Exteriores i
LaapuestadeAnubisesladeun
bar de entre horas que no sirve
comidas, yque puede compagi-
narse con la actividad de los
restaurantes presentes en el
centro comercial. «Somos lo
mds parecido al cine en estos
espaciosy, asegurd. Y es que,
hasta ahora, la expansién de
estos locales, especializados en
cécteles, combinados y ca-
chimbas, se ha limitado a los
exteriores de algunos como el H20, en
Rivas-Vaciamadrid, aunque entre sus

~ planes estd expandirlamarca. :
Importantes espacios de ocio comoLa

Vaguada o Parque Sur, relato el gerente
de esta empresa, «<han mostrado interés
enacoger alguno de nuestros locales». Y
esqueexperienciarolesfaltadespuésde
un cuarto desiglotrabajando en el myn-

.do delahosteleria. «Desde hace 25 afios

estamos presentes en el sector de la no-
chey, enlos tiltimos 10 afios, hemos ido
optimizando nuestros procesos de ope-
racién para poder franquiciar nuestra

Gustavo Nieto, gerente de Anubis

actividad. Hemos tenido un éxito impo-
nente que nos ha obligado a ampliar
hasta en tres ocasiones nuestro local de
Rivas», indicé Gustavo Nieto.

Se trata, en definitiva, de un proyecto
«practicamentetinico» en elmapahos-
telero espafiol que «no compite con
ningtin otro establecimiento dentro de
los centros comerciales, sino todo lo
contrario, los complementa», destacé el
responsable de Anubis. «Este éxito nos
hallevado aapostar perun proyecto de
franquicias para buscarsocios que per-
mitan crecer y expandirse a la marca,
concluyé.

La «famiglia» entraen casa de La Mafia...

J H.

de La Mafia se sienta a la Mesa es
teletransportarse, nada mds y nada
menos, que al salén de casa dela familia
Corleone. El cliente podrd hasta ocupar
lamisma silla que los grandes gansteres
de la historia, o0 al menos eso es lo que

| T a comer a uno de los restaurantes

_se puede leer en la placa colocada en su

respaldo. Se haya sentado quien se haya

sentado, qué mds da, lo que queda claro |

es que esta cadena de restaurantes tiene
pensado hasta el mas pequefio detalle en
su pensadisimay cuidadisima puesta en
escena. Adentrarse en los muros de La

Mafia...es hacerlo enun pequefio parque
temdtico en el que se puede disfrutar con
algo mds que conla comida. Los comen-
sales viven una experiencia diferente. Eso
si, naturalmente, las propuestas gastro-
némicas no sélo no son su razon de ser,
sino que se miman al méximo. Todos los
establecimientos cuentan con un obra-
dor comtin. No se puede olvidar que, por
muy bonito que sea el envoltorio, se trata
de una cadena de restaurantes que, ade-
mds, este afio cumple su decimoquinto
aniversario.

Dehecho,nienla presentacmn de No-
elia Palma, responsable de Expansiénde
esta empresa franquiciadora, se fue ese

)é ime Fitness, el gimnasio
0ras para Ia gente corriente

Julidn Herrero

® Cachitas? No, gracias. A pesar de
que se tiene la idea de que un
gimnasio es un centro al que va

la gente a convertirse en algo muy cer-

~ cano a un culturista, Anytime Fitness

quiere desmarcarse por completo de

~ esa teorfa. Lo que la compania nacida

en Minnesota busca en sus clientes
es la sencillez. Trata de convertirse en
eselugar de desahogo y de cuidado del
cuerpo dela persona media, de esaama

‘de casa que simplemente quiere sen-

tirse bien y saludable o de ese obrero
u hombre de negocios que no necesita
més que sudar unos treinta minutos al
dia para estar en forma. No buscan otra
cosa. Y esta estrategia, se puede decir
con rotundidad, da resultado después
de haber sido elegida la mejor franqui-
cia de 2014 yla segunda de 2015.

Allan Vesey, di

de Ventas de Anyti

halo maﬁoso queledauntoque espec1a1
alafirma. Fue constante ensu exposicién
el empleo de términos como el de la «fa-
miglia». Esmds, elvideo quese proyectéy
quereflejabaelalma de estaensefia tenia
comobandasonoralade «ElPadrinoy. Sin
quererlo, los distintos fotogramas lleva-
banal espectadorarecordarlasinolvida-

blesimagenes de esasaga cinematografi- .

cadeCoppola.YesqueestoesLaMafia...,
una vivencia para aprovechar con todos
los sentidos. Es su forma de ofrecer ese
«algo diferente» que expusoNoeliaPalma
ydehaberhecho queensustreslustrosde
historia se hayan convertido en un refe-
rente dentro delahostelerfaitaliana.

R gy

Fitness

Quizasseaesa dlspomblhdad durante
las 24 horas del dia parte de su triunfo, o

suapuestatotal porla calidad antes que -

por el dow cost», 0.que una de sus nor-
mas sea hacer que, por encima de todo,
elclientesesientacémodo, olasfacilida-
des que otorgan a sus franquiciados ala
hora de adquirirlamarca, o su obsesion
porestablecersedondelagentelesrecla-
ma, principalmente en zonas residen-
ciales, o sufomento de un estilo de vida
saludable... Como se ve, son muchoslos
argumentos que han llevado a Anytime
Fitnessaextenderseen 13 afios por todo
el mundo —en Esparia aterrizaron en
2012yalos 11 centros abiertosya, sevan
asumar otros 10 en breve—.
Pero lo que de verdad persiguen en
esta cadena de gimnasios, tal y como
contd sudirector deVentas, AllanVesey,
enelForo, es el acercamiento «ala gen-
te normaly, Es por esa razén por la que
en sus anuncios publi-
citarios no se ven cuer-
possupermusculadoso
fibrosos, sinolo que to-
dos los dias se puede
contemplar porla calle
o en el autobiis. Pero,
ademds, no se confor-
man condarle unservi-
cio adecuado, sino que
su precio mensual, que
oscila entre 35 y 55
euros, les garantiza
contar con un minimo
de personal que pueda
hacer un seguimiento
regularde cadapersona
queacuda a cualquiera
de sus salas. Porque,
sumado asu disponibi-
lidad las 24 horas del

_dfa, ésa es otra de sus
ventajas, facilitar el ac-
ceso atodoslos gimna-
sios que tienen por
elmundo.

Noelia Palma, responsable de Expansién
de La Mafia se sienta a la Mesa
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